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CHAPI TRE

9 L’implantation des produits
en linéaire 

Objectif : être capable d’identifier les objectifs de vente du magasin et les règles de 
présentation qui en découlent ; être capable de consulter un schéma d’implantation du rayon.

Mise en situation
Leslie Veux, chef de secteur Droguerie, parfumerie, hygiène et beauté (DPHB) de l’hypermarché 
CARREFOUR de Denain (59), vous affecte dans le rayon Lessives et plus particulièrement sur la famille de 
produits Liquides pour lavage. Elle vous demande tout d’abord de vous familiariser avec l’organisation de 
cette famille de produits, puis d’observer les caractéristiques de l’implantation d’une nouvelle sous-famille 
de produits, récemment apparue sur le marché : les lessives pour textiles noirs ou de couleur sombre.
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